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Pressestimmen"[Das Buch] empfiehlt sich als treuer Begleiter an der Seite von Kommunikationsverantwortlichen aus 
Verbnden bei der tglichen Arbeit." DER VERBANDSSTRATEGE (IFK Berlin - Institut fr Kommunikation), 8-
2012"Das Buch passt in die Zeit. Es ist die papiergewordene Momentaufnahme der uerst dynamischen Entwicklungen 
im Netz, die fr eine wirksame Medienarbeit relevant sind. Es bietet Verantwortlichen in Pressestellen oder Agenturen 
Denkanste fr die eigene Arbeit und viele Schnittstellen zu Online-Quellen. Es vermittelt glaubhaft den Social-Media-
Dreiklang aus Zuhren, Definieren und Engagieren. Und [...] es ist ein idealer Entschleuniger fr den hochfrequenten 
digitalen Alltag." Jan Schtte Kommunikation (www.janschuette.com), 24.11.2010"Eine lohnenswerte und 
bereichernde Reise in die ffentlichkeitsarbeit der heutigen Zeit. Marcel Bernet versteht es ausgezeichnet, die Leser in 
die Materie einzufhren und ffnet einige Fenster in eine effiziente und gewinnbringende Medienarbeit im Schweizer 
Markt." Blickpunkt: KMU, 5-2010WerbetextVom Pressetext zur aktuellen Praxis der Online-
PRKurzbeschreibung1886 verschickt Julius Maggi erste Pressetexte fr Suppenwrfel aus seinem Reclame- und 
Pressebro. Heute ldt Vodafone ber Facebook, StudiVZ und Twitter zur ffentlichen Live-Pressekonferenz im Internet. 
Das Mitmach-Web bringt eine grundlegende Vernderung der Medienlandschaft, macht Kunden zu Publizisten und 
ffnet neue Wege fr den Dialog mit Medien, Mrkten und Meinungsmachern. Dieses Buch dient als Leitfaden fr den 
strategisch ausgerichteten, effizient umgesetzten Einsatz von Social Media in der Medienarbeit. 


